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De missie van Netwerk Nieuw Rotterdam is om een stad te vormen waar mensen in harmonie
samenleven, waar geen eenzaamheid is en waar jongeren zich gezond ontwikkelen en positief
inzetten voor de stad.

Activiteiten

Wervingscampagnes:
Online, offline, via het
Clubbussie, doorverwijzers
en mond op mond reclame.

Ontmoetingsbijeenkomsten:

Zoals Walk&Talk,
spelletjesavonden en
zomer BBQ.

1051 deelnemende

jongeren %

254 activiteiten waarvan:
23 ontmoetingsactiviteiten
47 ontwikkelingsactiviteiten
149 vrijwilligersactiviteiten

35 campagne activiteiten

Ontwikkelactiviteiten:
Diverse trainingen,
ervaringsdeskundige 18.753
sessies, maatschappelijke deelnemersuren
gespreksavonden en
inspiratie avonden.

Vrijwilligersactiviteiten: 2226 geholpen
Groepsactiviteiten en kwetsbare
individuele activiteiten Rotterdammers

Jongeren maken vrienden

Jongeren bouwen een
waardevol sociaal netwerk

op

Jongeren ontwikkelen een
positief zelfbeeld

Jongeren ontwikkelen
sociale vaardigheden

Jongeren raken
maatschappelijk betrokken

Jongeren vergroten hun
wereldbeeld

Jongeren ontmoeten
andersdenkenden

Jongeren zetten zich
vanzelfsprekend in voor
een ander

Outputs in 2023 ‘ ; Effecten ( ; Hogere effecten

Jongeren zijn minder
eenzaam

Jongeren vergroten
hun mentale
gezondheid

Jongeren vergroten
hun kansen in de
samenleving en op de
arbeidsmarkt

Jongeren ontwikkelen
zich tot maatschappelijk
betrokken volwassenen

We gaan hyper-
individualisme tegen

We gaan polarisatie
tegen

Jongeren leven een
betekenisvol leven

Doelgroep: Rotterdamse jongeren tussen de 16 en 27 jaar. ledereen is welkom. Onze focus ligt op jongeren die een gebrek ervaren aan
vriendschap en verbondenheid, die meer sociale vaardigheden willen opdoen, die meer betrokken willen raken in de samenleving of die
worstelen met hun mentale gezondheid.

Effecten van Netwerk Nieuw Rotterdam op de jongeren  mechesulldlen 2023

Betere sociale vaardigheden

D 79%

Meer zelfvertrouwen
D 76%

Nieuwe vrienden gemaakt

D 64%

Betekenisvolle ontmoetingen

» 95%

Voelt zich meer onderdeel van de samenleving

D 82%

Zet zich vaker vrijwillig in voor een ander

D /7%



